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1 Inleiding 

In deze aparte bijlage bij het rapport “Monitor voedingsreclame gericht op kinderen 

2017” zijn afbeeldingen (foto’s, screenshots) opgenomen van de reclames die in het 

rapport zijn aangeduid als: 

 Reclames die voldoen aan de criteria van de NRC, maar niet die van het 

voedingscentrum of wanneer er twijfel bestaat over de mate waarin een reclame voldoet 

aan de eisen van de NRC, omdat de doelgroep niet duidelijk is gedefinieerd.  

 Reclames die waarschijnlijk niet voldoen aan de criteria van de NRC, noch aan die van 

het voedingscentrum.  

 

Achtereenvolgens komen beelden uit de volgende media aan bod: 

 Televisie 

 Online TV 

 Printmedia 

 Websites 

 Sociale media 

 YouTube en vloggers 

 

Van bioscoopreclame en reclame in apps zijn geen beelden beschikbaar.  
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2 Televisie 

 

 

Kellogg’s Coco Pops 

Locatie van reclame gericht op kinderen TV zender Nickelodoen, o.a. 1 november ochtend/middag en 7 

november middag, bijvoorbeeld rondom het programma ‘Op weg 

naar Pakjesavond’ 

Inhoud/criteria waarop kindgerichtheid is 

beoordeeld 

Uitgezonden op een zender gericht op kinderen. De reclame is 

een computeranimatie met characters. 

Doelgroep 0 t/m 12 jaar (kijkwijzer Nickelodeon: alle leeftijden) 

Voldoet aan voedingskundige criteria 

NRC? 

Nee, te veel suiker 

Voldoet aan criteria Voedingscentrum? Nee 

In samenwerking met organisatie gericht 

op voeding/beweging/gezondheid? 

Nee 

In samenwerking met het 

Voedingscentrum? 

Nee 

Oordeel Voldoet waarschijnlijk niet aan de criteria van de NRC, er kan niet 

uitgesloten worden dat er kinderen van onder de 7 jaar oud kijken en 

het product voldoet niet an de voedingskundige criteria. 
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McDonald’s Happy Meal 

Locatie van reclame gericht op kinderen TV zender Nickelodeon, o.a. 1 november ochtend/middag. 

Criteria waarop kindgerichtheid is 

beoordeeld 

Uitgezonden op een zender gericht op kinderen. De reclame 

promoot een product dat specifiek op kinderen van onder de 13 

is gericht. 

Doelgroep 0 t/m 12 jaar (kijkwijzer Nickelodeon: alle leeftijden) 

Voldoet aan voedingskundige criteria 

NRC? 

Ja/nee: afhankelijk van samenstelling van het Happy Meal 

(cherrytomaatjes ipv franse frietjes, vers fruit ipv Danoontje). 

Voldoet aan criteria Voedingscentrum? Nee 

In samenwerking met organisatie gericht 

op voeding/beweging/gezondheid? 

Nee 

In samenwerking met het 

Voedingscentrum? 

Nee 

Oordeel Voldoet wellicht aan de voedingskundige criteria van de NRC 

(afhankelijk van samenstelling Happy Meal), maar niet aan die van 

het Voedingscentrum. De doelgroep lijkt echter ook kinderen jonger 

dan 7 jaar te omvatten. Dit zou een overtreding zijn. 
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3 Online TV 

 

Hema/chocolademelk 

Locatie van reclame gericht op kinderen Reclame werd getoond op de website van de NPO, o.a. voor online 

uitzendingen van: 

 Het Sinterklaasjournaal 

 Poesjes 

 SpangaS 

 Het Klokhuis 

Inhoud/criteria waarop kindgerichtheid is 

beoordeeld 

Reclame wordt getoond voorafgaand aan kinderprogramma’s. In 

de reclame wordt opgeroepen om na de intocht van Sinterklaas 

chocolademelk te komen drinken bij de Hema. Ook staat 

Sinterklaas op een chocoladeletter terwijl hij zijn chocolademelk 

drinkt. Dit kan een boodschap zijn gericht aan ouders, maar is 

zeker ook aantrekkelijk voor kinderen.  

Doelgroep Alle leeftijden (kijkwijzer) 

Voldoet aan voedingskundige criteria 

NRC? 

Nee, er mag geen reclame voor producten gebaseerd op 

chocolade worden getoond, en sowieso niet aan kinderen jonger 

dan 7 jaar. 

Voldoet aan criteria Voedingscentrum? Nee 

In samenwerking met organisatie gericht 

op voeding/beweging/gezondheid? 

Nee 

In samenwerking met het 

Voedingscentrum? 

Nee 

Oordeel Voldoet waarschijnlijk niet aan de criteria van de NRC 
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Côte d’Or 

Locatie van reclame gericht op kinderen Reclame werd getoond op de website van RTL XL, o.a. voor online 

uitzendingen van: 

 Sprookjesboom 

Inhoud/criteria waarop kindgerichtheid is 

beoordeeld 

Reclame wordt getoond voorafgaand aan kinderprogramma’s. In 

de reclame wordt ingezoomd op vloeibare en vaste chocolade. 

Côte d’Or wordt daarmee gedurende meerdere seconden 

verheerlijkt weergegeven, waarna wordt benoemd ‘Côte d’Or puur 

en ongetemd plezier’. Indirect wordt aangespoord tot kopen.  

Doelgroep Alle leeftijden (kijkwijzer) 

Voldoet aan voedingskundige criteria 

NRC? 

Nee, er mag geen reclame voor producten gebaseerd op 

chocolade worden getoond, en sowieso niet aan kinderen jonger 

dan 7 jaar. 

Voldoet aan criteria Voedingscentrum? Nee 

In samenwerking met organisatie gericht 

op voeding/beweging/gezondheid? 

Nee 

In samenwerking met het 

Voedingscentrum? 

Nee 

Oordeel Voldoet waarschijnlijk niet aan de criteria van de NRC 
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Maggi (Taco en Burrito maaltijden) 

Locatie van reclame gericht op kinderen Reclame werd getoond op de website van RTL XL voor online 

uitzendingen van: 

 De Sprookjesboom 

 Sid de Slimmerik 

Inhoud/criteria waarop kindgerichtheid is 

beoordeeld 

Reclame wordt getoond voorafgaand aan kinderprogramma’s. In 

de reclame wordt aangespoord tot het kopen van kant-en-klare 

pakjes van MAGGI voor het maken van Taco’s en Burrito’s.  

Doelgroep Alle leeftijden (kijkwijzer) 

Voldoet aan voedingskundige criteria 

NRC? 

Ja  

Voldoet aan criteria Voedingscentrum? Nee  

In samenwerking met organisatie gericht 

op voeding/beweging/gezondheid? 

Nee 

In samenwerking met het 

Voedingscentrum? 

Nee 

Oordeel Voldoet waarschijnlijk wel aan de voedingskundige criteria van de 

NRC maar niet die van het Voedingscentrum. De doelgroep lijkt 

echter ook kinderen jonger dan 7 jaar te omvatten. 
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4 Printmedia 

4.1 Advertenties 

 

Strawberry Bear Yo Yo 

Locatie van reclame gericht op kinderen Tijdschriften:  

 Wild van Freek (Nr. 1 augustus 2017) 

 National Geographic Junior (maart 2017, augustus 2017) 

Beschrijving/criteria waarop 

kindgerichtheid is beoordeeld 

De reclame is gepubliceerd in een tijdschrift voor kinderen onder 

de 13, en is dus kind gericht. 

Doelgroep Wild van Freek: 7 tot 11 jaar 

National Geographic Junior: 6 tot 12 jaar 

Voldoet aan voedingskundige criteria 

NRC? 

Nee, te veel suiker. 

Voldoet aan criteria Voedingscentrum? Ja 

In samenwerking met organisatie gericht 

op voeding/beweging/gezondheid? 

Nee 

In samenwerking met het 

Voedingscentrum? 

Nee 

Oordeel Volgens de normen voldoet het product niet aan de voedingskundige 

criteria van de NRC, het voldoet echter wel aan de criteria van het 

Voedingscentrum.  
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 Sourcy Water met Fruitsmaakje 

 

Beschrijving/criteria waarop 

kindgerichtheid is beoordeeld 

De reclame zit in een kindertijdschrift gericht op 6 tot 12 jaar, 

op de producten zijn Disney-characters afgebeeld. 

Doelgroep 6 tot 12 jaar 

Voldoet aan voedingskundige criteria 

NRC? 

Ja 

Voldoet aan criteria Voedingscentrum? Ja 

In samenwerking met organisatie gericht 

op voeding/beweging/gezondheid? 

Onbekend 

In samenwerking met het 

Voedingscentrum? 

Onbekend 

Oordeel Voldoet wel aan de voedingskundige criteria van de NRC en aan de 

criteria van het Voedingscentrum. Er worden echter Disney-

characters afgebeeld binnen de context van het Disney-gerelateerde 

tijdschrift. Daardoor is het de vraag of de reclame aan de eis voldoet 

dat in reclame specifiek gericht op kinderen, een kinderidool niet 

actief een voedingsmiddel en/of daaraan gerelateerde premiums en 

diensten mag aanprijzen. 
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Hands Off My Chocolate Caramel Macchiato 

 

Locatie van reclame gericht op kinderen Tijdschrift: Knutselfun (herfst 2016) 

Criteria waarop kindgerichtheid is 

beoordeeld 

Product is een vorm van snoep, dat kinderen kunnen winnen. De 

reclame is gepubliceerd in een tijdschrift gericht op kinderen. 

Doelgroep 4 tot 11 jaar (basisschoolleeftijd) 

Voldoet aan voedingskundige criteria 

NRC? 

Nee, voor chocolade en afgeleide producten mag geen reclame 

worden gemaakt 

Voldoet aan criteria Voedingscentrum? Nee 

In samenwerking met organisatie gericht 

op voeding/beweging/gezondheid? 

Onbekend 

In samenwerking met het 

Voedingscentrum? 

Onbekend 

Oordeel Voldoet waarschijnlijk niet aan de criteria van de NRC en ook niet aan 

de criteria van het Voedingscentrum. 
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4.2 Advertorials en sluikreclame 

 

Locatie en doelgroep Merk en product Oordeel aan de hand van 

NRC en Voedingscentrum 

criteria 

Meidenmagazine (10, 2017), 

Meisjes van 9 tot 14 jaar 

 Oreo’s koekjes 

 Tony’s Chocolonely chocolade 

 Nestlé’s Chocolate chips 

 Pringel’s Tortilla Chips 

 Albert Heijn Biologische Groente Chips 

 The Jelly Bean Factory Jelly Beans 

 Sunbreaks Sour cream& black pepper 

Deze producten voldoen niet 

aan de criteria van NRC en 

ook niet aan de criteria van 

het Voedingscentrum. Het 

betreft een redactioneel 

artikel waarvoor de merken 

niet hebben betaald. 
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Locatie en doelgroep Merk en product Oordeel aan de hand van 

NRC en Voedingscentrum 

criteria 

Meidenmagazine (03, 2017), 

Meisjes van 9 tot 14 jaar 

 Coca Cola 

 Fernandes Super Pineapple frisdrank 

 Arizona Green Tea 

Deze producten voldoen niet 

aan de criteria van NRC en 

ook niet aan de criteria van 

het Voedingscentrum. Het 

betreft een redactioneel 

artikel waarvoor de merken 

niet hebben betaald. 
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Locatie en doelgroep Merk en product Oordeel aan de hand van 

NRC en Voedingscentrum 

criteria 

Kidsweek (Nr. 21 september 

2017), 

7 tot 12 jaar 

 Schät diepvries croissants 

 Aldi Croissantdeeg 

 Délifrance diepvriesdeeg 

 Albert heijn Roomboter afbakcroissants 

 Danerolles Croissants in blik 

Deze producten lijken niet te 

voldoen aan de criteria van 

NRC en ook niet aan de 

criteria van het 

Voedingscentrum. 
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5 Websites 

5.1 Inhoud, inrichting en context gericht op kinderen 

Croky Chips 

Locatie van reclame gericht op kinderen www.croky.nl  

Criteria waarop kindgerichtheid is 

beoordeeld 

 Op kinderen gerichte vormgeving 

 Gebruik van characters (papegaaien en Minions) 

 Fanshop waar producten van de Croky papegaaien worden 

aangeboden. 

 Geïllustreerde aankondiging van Minions-actie (opplak 

tatoeages in de verpakkingen van Croky) 

Doelgroep 7-12 jaar  

Voldoet aan voedingskundige criteria 

NRC? 

Voedingswaarde niet op de website vermeld, reclame voor chips is 

echter niet toegestaan (tenzij het een variant met minder zout en 

vet is, dit is niet expliciet aangegeven)  

Voldoet aan criteria Voedingscentrum? Nee 

In samenwerking met organisatie gericht 

op voeding/beweging/gezondheid? 

Nee 

In samenwerking met het 

Voedingscentrum? 

Nee 

Oordeel Voldoet waarschijnlijk niet aan de criteria van de NRC 
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Iglo Vissticks 

Locatie van reclame gericht op kinderen www.iglo.nl/visstickvrijdag 

Criteria waarop kindgerichtheid is 

beoordeeld 

 Op kinderen gerichte vormgeving 

 Kinderen worden opgeroepen om foto’s te uploaden 

 Foto’s van kinderen (ook onder de 7) die vissticks eten 

 Feitjes over vis/visserij 

 Link naar (externe) site met spelletjes 

Doelgroep 0-6 jaar, 7-12 jaar (op basis van foto’s gebruikers) 

Voldoet aan voedingskundige criteria 

NRC? 

Ja 

Voldoet aan criteria Voedingscentrum? Ja 

In samenwerking met organisatie gericht 

op voeding/beweging/gezondheid? 

Nee 

In samenwerking met het 

Voedingscentrum? 

Nee 

Oordeel Voldoet wel aan de voedingskundige criteria van de NRC en van 

het Voedingscentrum. De doelgroep lijkt echter ook kinderen 

jonger dan 7 jaar te omvatten. 
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Kellogg’s Coco Pops 

Locatie van reclame gericht op kinderen emoji.kelloggs.com 

Criteria waarop kindgerichtheid is 

beoordeeld 

 Op kinderen gerichte vormgeving 

 Gebruik van characters (uit de Emoji-film) 

 Prijsvraag op de website 

Doelgroep 7-12 jaar  

Voldoet aan voedingskundige criteria 

NRC? 

Nee, te veel suikers 

Voldoet aan criteria Voedingscentrum? Nee 

In samenwerking met organisatie gericht 

op voeding/beweging/gezondheid? 

Nee 

In samenwerking met het 

Voedingscentrum? 

Nee 

Oordeel Voldoet waarschijnlijk niet aan de criteria van de NRC 
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Maoam 

Locatie van reclame gericht op kinderen www.maoam.nl  

Criteria waarop kindgerichtheid is 

beoordeeld 

 Op kinderen gerichte vormgeving 

 Interactief element: een grote getekende mond op de website 

kan snoepverpakkingen worden gevoerd 

 Filmpje met reclame 

Doelgroep 7-12 jaar  

Voldoet aan voedingskundige criteria 

NRC? 

Nee, voor suikerwerk (snoep) mag geen reclame worden gemaakt 

Voldoet aan criteria Voedingscentrum? Nee 

In samenwerking met organisatie gericht 

op voeding/beweging/gezondheid? 

Nee 

In samenwerking met het 

Voedingscentrum? 

Nee 

Oordeel Voldoet waarschijnlijk niet aan de criteria van de NRC 
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Pom-Bär 

Locatie van reclame gericht op kinderen  www.pombar.nl 

Criteria waarop kindgerichtheid is 

beoordeeld 

 Op kinderen gerichte vormgeving 

 Gebruik van character 

 Spelletjes op de website 

Doelgroep 7-12 jaar 

Voldoet aan voedingskundige criteria 

NRC? 

 Nee, te veel zout 

Voldoet aan criteria Voedingscentrum?  Nee 

In samenwerking met organisatie gericht 

op voeding/beweging/gezondheid? 

 Nee 

In samenwerking met het 

Voedingscentrum? 

 Nee 

Oordeel Voldoet waarschijnlijk niet aan de criteria van de NRC 
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Smoeltjes 

Locatie van reclame gericht op kinderen  www.smoeltjes.nl 

Criteria waarop kindgerichtheid is 

beoordeeld 

 Gebruik van character 

 Prijsvraag op website 

 Website wordt gepromoot op/in verpakking 

Doelgroep 7-12 jaar 

Voldoet aan voedingskundige criteria 

NRC? 

 Nee, te veel verzadigd vet en te weinig vezels 

Voldoet aan criteria Voedingscentrum?  Nee 

In samenwerking met organisatie gericht 

op voeding/beweging/gezondheid? 

 Nee 

In samenwerking met het 

Voedingscentrum? 

 Nee 

Oordeel Voldoet waarschijnlijk niet aan de criteria van de NRC 
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Wicky 

Locatie van reclame gericht op kinderen  www.wicky.nl 

Criteria waarop kindgerichtheid is 

beoordeeld 

 Op kinderen gerichte vormgeving 

 Gebruik van character 

 Oproep om filmpjes te uploaden en voorbeelden van 

geüploade filmpjes 

Doelgroep 7-12 jaar 

Voldoet aan voedingskundige criteria 

NRC? 

 Ja 

Voldoet aan criteria Voedingscentrum?  Nee 

In samenwerking met organisatie gericht 

op voeding/beweging/gezondheid? 

 Nee 

In samenwerking met het 

Voedingscentrum? 

 Nee 

Oordeel Voldoet wel aan de criteria van de NRC, maar niet aan de criteria 

van het Voedingscentrum. 
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5.2 Inhoud gericht op kinderen, inrichting en context niet  

 

Bolletje 

Locatie van reclame gericht op kinderen www.bolletje.nl 

Criteria waarop kindgerichtheid is 

beoordeeld 

 Website niet primair op kinderen gericht 

 Mogelijkheid tot downloaden materiaal voor spreekbeurt (over 

geschiedenis en producten) 

Doelgroep 7-12 jaar (en ouder) 

Voldoet aan voedingskundige criteria 

NRC? 

Verschillende producten, sommige voldoen wel aan criteria, 

anderen niet. 

Voldoet aan criteria Voedingscentrum?  Verschillende producten, sommige voldoen wel aan criteria, 

anderen niet. 

In samenwerking met organisatie gericht 

op voeding/beweging/gezondheid? 

 Nee 

In samenwerking met het 

Voedingscentrum? 

 Nee 

Oordeel Onduidelijk in hoeverre het aan criteria NRC voldoet. 
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Frisia Snoep 

Locatie van reclame gericht op kinderen www.frisiasnoep.nl 

Criteria waarop kindgerichtheid is 

beoordeeld 

 Kleurrijke website (dit is de huisstijl van Frisia Snoep, niet 

noodzakelijkerwijs op kinderen gericht) 

 Tips voor traktaties en creatieve toepassing van het snoep, 

daarbij wordt kind direct aangesproken: “Doe […] iedere 

traktatie die je klaar hebt meteen in een zakje en haal ze er 

pas uit als het traktatie moment aangebroken is.” 

Doelgroep 7-12 jaar  

Voldoet aan voedingskundige criteria 

NRC? 

Nee, voor suikerwerk (snoep) mag geen reclame worden gemaakt 

Voldoet aan criteria Voedingscentrum? Nee 

In samenwerking met organisatie gericht 

op voeding/beweging/gezondheid? 

Nee 

In samenwerking met het 

Voedingscentrum? 

Nee 

Oordeel Voldoet waarschijnlijk niet aan de criteria van de NRC 

 

  

http://www.frisiasnoep.nl/
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LU Prince 

Locatie van reclame gericht op kinderen www.luprince90.be 

Criteria waarop kindgerichtheid is 

beoordeeld 

 Nederlandse website (lu.nl) verwijst direct door naar de 

Belgische website (.be) 

 Website niet primair op kinderen gericht: er is een 

leeftijdscontrole 

 Gebruik character. 

 Er kan worden deelgenomen aan en spaaractie om Playmobil 

te verzamelen. 

Doelgroep 7-12 jaar 

Voldoet aan voedingskundige criteria 

NRC? 

Verschillende producten, voldoen veelal niet aan de criteria 

vanwege de hoeveelheid vet en/of suiker en/of te weinig 

voedingswaarde. 

Voldoet aan criteria Voedingscentrum? Nee 

In samenwerking met organisatie gericht 

op voeding/beweging/gezondheid? 

Nee 

In samenwerking met het 

Voedingscentrum? 

Nee 

Oordeel Onduidelijk in hoeverre het aan criteria NRC voldoet vanwege 

leeftijdscontrole en Belgisch webdomein. 
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Pizza Hut 

Locatie van reclame gericht op kinderen www.pizzahut.nl/kinderfeestje/ 

Criteria waarop kindgerichtheid is 

beoordeeld 

 Taalgebruik gericht op kinderen 

 Aanbod voor kinderfeestje bij Pizzahut 

 Website niet primair op kinderen gericht 

Doelgroep 7-12 jaar (en ouder) 

Voldoet aan voedingskundige criteria 

NRC? 

 Nee 

Voldoet aan criteria Voedingscentrum?  Nee 

In samenwerking met organisatie gericht 

op voeding/beweging/gezondheid? 

 Nee 

In samenwerking met het 

Voedingscentrum? 

 Nee 

Oordeel Voldoet waarschijnlijk niet aan de criteria van de NRC 
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Verkade 

Locatie van reclame gericht op kinderen www.verkade.nl 

Criteria waarop kindgerichtheid is 

beoordeeld 

 Website niet primair op kinderen gericht 

 Mogelijkheid tot downloaden materiaal voor spreekbeurt (over 

geschiedenis en producten) 

Doelgroep 7-12 jaar (en ouder) 

Voldoet aan voedingskundige criteria 

NRC? 

Verschillende producten, sommige voldoen wel aan criteria, 

anderen niet. 

Voldoet aan criteria Voedingscentrum? Verschillende producten, sommige voldoen wel aan criteria, 

anderen niet. 

In samenwerking met organisatie gericht 

op voeding/beweging/gezondheid? 

 Nee 

In samenwerking met het 

Voedingscentrum? 

 Nee 

Oordeel Onduidelijk in hoeverre het aan criteria NRC voldoet. 
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5.3 Inhoud niet gericht op kinderen, inrichting en context wel 

 

NuKleuren.nl/Primavita 

Locatie van reclame gericht op kinderen www.nukleuren.nl 

Criteria waarop kindgerichtheid is 

beoordeeld 

 Bij het logo van NuKleuren staat het logo van Primavita 

(geitenmelkpoeder) 

 Er is een standaard reclame voor Primavita op de website 

 Op de website kunnen kleurplaten worden gedownload, op de 

kleurplaten staat geen logo. 

 Onderaan de pagina was een advertentie te zien voor Shabu 

Shabu (sushirestaurant). Deze was gegenereerd door Google 

Adsense. 

Doelgroep Kleurplaten: voornamelijk 0-6 jaar. Waarschijnlijk downloaden 

ouders de kleurplaten voor hun kinderen. Wel kijken kinderen mee 

met ouders bij het downloaden.  

Voldoet aan voedingskundige criteria 

NRC? 

Ja 

Voldoet aan criteria Voedingscentrum? Nee 

In samenwerking met organisatie gericht 

op voeding/beweging/gezondheid? 

Nee 

In samenwerking met het 

Voedingscentrum? 

 Nee 

Oordeel Onduidelijk in hoeverre het aan criteria NRC voldoet: het product 

is niet gericht op kinderen, de context van de website wel. 
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Venz 

Locatie van reclame gericht op kinderen www.venz.nl/ 

Criteria waarop kindgerichtheid is 

beoordeeld 

 Op kinderen gerichte vormgeving 

 Gebruik van characters (antropomorfe hagelslagfiguren en 

karakters uit de animatie Huisdiergeheimen)  

 Materiaal voor spreekbeurt beschikbaar. 

 Tekstuele inhoud website verder niet primair op kinderen 

gericht 

Doelgroep 7-12 jaar (en ouder) 

Voldoet aan voedingskundige criteria 

NRC? 

Nee, voor chocolade- en suiker gebaseerde producten mag geen 

reclame worden gemaakt. 

Voldoet aan criteria Voedingscentrum?  Nee 

In samenwerking met organisatie gericht 

op voeding/beweging/gezondheid? 

 Nee 

In samenwerking met het 

Voedingscentrum? 

 Nee 

Oordeel Voldoet waarschijnlijk niet aan de criteria van de NRC 
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6 Sociale media 

6.1 Facebook 

Maoam 

Locatie van reclame gericht op 

kinderen 

https://www.facebook.com/MAOAMNL/  

Criteria waarop kindgerichtheid 

is beoordeeld 

 Veel bewegende animatie 

 Veel kleurrijke en aparte plaatjes 

Doelgroep Onbekend  

Voldoet aan voedingskundige 

criteria NRC? 

Nee 

Voldoet aan criteria 

Voedingscentrum? 

Nee 

In samenwerking met 

organisatie gericht op 

voeding/beweging/gezondheid? 

Nee 

In samenwerking met het 

Voedingscentrum? 

Nee 

Oordeel Voldoet waarschijnlijk niet aan de criteria van de NRC en ook 

niet van het Voedingscentrum.  

De doelgroep is echter formeel 13+ waardoor de regels voor 

reclame gericht op kinderen uit de NRC niet van toepassing zijn.  

 

  

https://www.facebook.com/MAOAMNL/
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Haribo 

Locatie van reclame gericht op 

kinderen 

https://www.facebook.com/HariboBeNe/  

Criteria waarop kindgerichtheid 

is beoordeeld 

 Kindgerichte taal (bijv. “Uitdelen doe je met Haribo”, of “Weet je 

niet welk Haribo snoepje je wil? We maken het lekker makkelijk. 

Druk op spatie en we helpen je kiezen!”) 

 Veel kleurrijke en aparte plaatjes, vrij kinderlijk. 

Doelgroep Onbekend  

Voldoet aan voedingskundige 

criteria NRC? 

Nee 

Voldoet aan criteria 

Voedingscentrum? 

Nee 

In samenwerking met 

organisatie gericht op 

voeding/beweging/gezondheid? 

Nee 

In samenwerking met het 

Voedingscentrum? 

Nee 

Oordeel Voldoet waarschijnlijk niet aan de criteria van de NRC en ook 

niet van het Voedingscentrum.  

De doelgroep is echter formeel 13+ waardoor de regels voor 

reclame gericht op kinderen uit de NRC niet van toepassing zijn.  

 

 

  

https://www.facebook.com/HariboBeNe/
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Karvan Cevitam 

Locatie van reclame gericht op 

kinderen 

https://nl-nl.facebook.com/karvancevitam/ 

Criteria waarop kindgerichtheid 

is beoordeeld 

 Kinderen komen vaak voor op de pagina. 

Doelgroep Onbekend  

Voldoet aan voedingskundige 

criteria NRC? 

Nee, te veel calorieën per portie en te veel suiker  

Voldoet aan criteria 

Voedingscentrum? 

Nee 

In samenwerking met 

organisatie gericht op 

voeding/beweging/gezondheid? 

Nee 

In samenwerking met het 

Voedingscentrum? 

Nee 

Oordeel Voldoet waarschijnlijk niet aan de criteria van de NRC en ook 

niet van het Voedingscentrum.  

De doelgroep is echter formeel 13+ waardoor de regels voor 

reclame gericht op kinderen uit de NRC niet van toepassing zijn.  

 

  

https://nl-nl.facebook.com/karvancevitam/
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TicTac 

Locatie van reclame gericht op 

kinderen 

https://www.facebook.com/TicTacNL/  

Criteria waarop kindgerichtheid 

is beoordeeld 

 Karakters van de animatie film Verschikkelijke Ikke staan overal 

op de pagina (Minions) 

 Uitnodigende taal (bijv. “Heb jij al meegedaan aan de Tic Tac 

Minions game?”). 

 Spelletjes 

Doelgroep Onbekend  

Voldoet aan voedingskundige 

criteria NRC? 

Nee 

Voldoet aan criteria 

Voedingscentrum? 

Nee 

In samenwerking met 

organisatie gericht op 

voeding/beweging/gezondheid? 

Nee 

In samenwerking met het 

Voedingscentrum? 

Nee 

Oordeel Voldoet waarschijnlijk niet aan de criteria van de NRC en ook 

niet van het Voedingscentrum.  

De doelgroep is echter formeel 13+ waardoor de regels voor 

reclame gericht op kinderen uit de NRC niet van toepassing zijn.  

 

  

https://www.facebook.com/TicTacNL/?brand_redir=28960537848
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LU Prince 

Locatie van reclame gericht op 

kinderen 

https://www.facebook.com/LUPrinceNederland/  

Criteria waarop kindgerichtheid is 

beoordeeld 

 Gebruik character 

 Veel Playmobil speelgoed op de pagina 

 Er kan worden deelgenomen aan en spaaractie om Playmobil te 

verzamelen. 

Doelgroep Onbekend 

Voldoet aan voedingskundige 

criteria NRC? 

Verschillende producten, voldoen veelal niet aan de criteria vanwege 

de hoeveelheid vet en/of suiker en/of te weinig voedingswaarde. 

Voldoet aan criteria 

Voedingscentrum? 

Nee 

In samenwerking met organisatie 

gericht op 

voeding/beweging/gezondheid? 

Nee 

In samenwerking met het 

Voedingscentrum? 

Nee 

Oordeel Voldoet waarschijnlijk niet aan de criteria van de NRC en ook 

niet van het Voedingscentrum.  

De doelgroep is echter formeel 13+ waardoor de regels voor 

reclame gericht op kinderen uit de NRC niet van toepassing zijn.  

 

  

https://www.facebook.com/LUPrinceNederland/
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Napoleon snoep 

Locatie van reclame gericht op 

kinderen 

https://www.facebook.com/OfficialNapoleon/  

Criteria waarop kindgerichtheid 

is beoordeeld 

 Acties en taalgebruik gericht op kinderen; een meisje heeft ook 

een prijs voor haar Halloweenkostuum gewonnen. 

 Veel animatie te zien. 

Doelgroep Onbekend  

Voldoet aan voedingskundige 

criteria NRC? 

Nee 

Voldoet aan criteria 

Voedingscentrum? 

Nee 

In samenwerking met 

organisatie gericht op 

voeding/beweging/gezondheid? 

Nee 

In samenwerking met het 

Voedingscentrum? 

Nee 

Oordeel Voldoet waarschijnlijk niet aan de criteria van de NRC en ook 

niet van het Voedingscentrum.  

De doelgroep is echter formeel 13+ waardoor de regels voor 

reclame gericht op kinderen uit de NRC niet van toepassing zijn.  

 

  

https://www.facebook.com/OfficialNapoleon/
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Kellogg’s Trésor 

Locatie van reclame gericht op 

kinderen 

https://www.facebook.com/KelloggsTresorNederland  

Criteria waarop kindgerichtheid is 

beoordeeld 

 Power Rangers thema wordt met producten geadverteerd. (Power 

Rangers is een kinderserie waar nog een film voor is gemaakt) 

 Veel animatie beelden op de site 

Doelgroep Onbekend 

Voldoet aan voedingskundige 

criteria NRC? 

Lijkt niet te voldoen, te veel verzadigd vet 

Voldoet aan criteria 

Voedingscentrum? 

Nee 

In samenwerking met organisatie 

gericht op 

voeding/beweging/gezondheid? 

Nee 

In samenwerking met het 

Voedingscentrum? 

Nee 

Oordeel Voldoet waarschijnlijk niet aan de criteria van de NRC en ook 

niet van het Voedingscentrum.  

De doelgroep is echter formeel 13+ waardoor de regels voor 

reclame gericht op kinderen uit de NRC niet van toepassing zijn.  

 

   

https://www.facebook.com/KelloggsTresorNederland
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Wicky 

Locatie van reclame gericht op 

kinderen 

 https://nl-nl.facebook.com/wickynl/  

Criteria waarop kindgerichtheid is 

beoordeeld 

 Veel kinderen in foto’s te zien op de pagina met Wicky producten 

 Uitnodigende taal voor competities gericht op kinderen. 

Doelgroep Onbekend 

Voldoet aan voedingskundige 

criteria NRC? 

 Ja 

Voldoet aan criteria 

Voedingscentrum? 

 Nee 

In samenwerking met organisatie 

gericht op 

voeding/beweging/gezondheid? 

 Nee 

In samenwerking met het 

Voedingscentrum? 

 Nee 

Oordeel Voldoet wel aan de criteria van de NRC, maar niet aan de criteria van 

het Voedingscentrum. De doelgroep is echter formeel 13+ 

waardoor de regels voor reclame gericht op kinderen uit de NRC 

niet van toepassing zijn. 

 

 

https://nl-nl.facebook.com/wickynl/
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C12038  

 43 
 

 

6.2 Instagram 

Look O Look 

Locatie van reclame gericht op 

kinderen 

 https://www.instagram.com/lookolooknl/  

Criteria waarop kindgerichtheid is 

beoordeeld 

 Foto’s op de pagina gebruiken snoepjes om vormen te maken 

 Snoepjes worden op grappige en apart manier in foto’s en beelden 

gebruikt, lijkt redelijk kindvriendelijk 

Doelgroep Onbekend 

Voldoet aan voedingskundige 

criteria NRC? 

Nee 

Voldoet aan criteria 

Voedingscentrum? 

Nee 

In samenwerking met organisatie 

gericht op 

voeding/beweging/gezondheid? 

Nee 

In samenwerking met het 

Voedingscentrum? 

 Nee 

Oordeel Voldoet niet aan de criteria van de NRC en ook niet van het 

Voedingscentrum.  

De doelgroep is echter formeel 13+ waardoor de regels voor 

reclame gericht op kinderen uit de NRC niet van toepassing zijn.  

 

  

https://www.instagram.com/lookolooknl/
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Wicky 

Locatie van reclame gericht op 

kinderen 

 https://www.instagram.com/wicky_nl/ 

Criteria waarop kindgerichtheid is 

beoordeeld 

 Veel kinderen in foto’s te zien op de pagina met Wicky producten 

 Uitnodigende taal gericht op kinderen. 

Doelgroep Onbekend 

Voldoet aan voedingskundige 

criteria NRC? 

 Ja 

Voldoet aan criteria 

Voedingscentrum? 

 Nee 

In samenwerking met organisatie 

gericht op 

voeding/beweging/gezondheid? 

 Nee 

In samenwerking met het 

Voedingscentrum? 

 Nee 

Oordeel Voldoet wel aan de criteria van de NRC, maar niet aan de criteria van 

het Voedingscentrum. De doelgroep is echter formeel 13+ waardoor 

de regels voor reclame gericht op kinderen uit de NRC niet van 

toepassing zijn. 

 

  

https://www.instagram.com/wicky_nl/
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6.3 Youtube 

Kinder 

Locatie van reclame gericht op 

kinderen 

https://www.youtube.com/user/SurpriseToys  

Criteria waarop kindgerichtheid is 

beoordeeld 

Speeltjes uit de Surprise-eieren staan op de pagina geadverteerd. 

Doelgroep Onbekend 

Voldoet aan voedingskundige 

criteria NRC? 

Nee 

Voldoet aan criteria 

Voedingscentrum? 

Nee 

In samenwerking met organisatie 

gericht op 

voeding/beweging/gezondheid? 

Nee 

In samenwerking met het 

Voedingscentrum? 

Nee 

Oordeel Voldoet niet aan de criteria van de NRC, maar niet aan de criteria van 

het Voedingscentrum. 

De doelgroep is echter De doelgroep is echter formeel 13+ 

waardoor de regels voor reclame gericht op kinderen uit de NRC 

niet van toepassing zijn. 

 

 

  

https://www.youtube.com/user/SurpriseToys
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Karvan Cevitam 

Locatie van reclame gericht op 

kinderen 

https://www.youtube.com/user/karvancevitam  

Criteria waarop kindgerichtheid 

is beoordeeld 

Er staan kinderen in beeld met het product in verschillende clipjes 

Doelgroep Onbekend  

Voldoet aan voedingskundige 

criteria NRC? 

Nee, te veel calorieën per portie en te veel suiker  

Voldoet aan criteria 

Voedingscentrum? 

Nee 

In samenwerking met 

organisatie gericht op 

voeding/beweging/gezondheid? 

Nee 

In samenwerking met het 

Voedingscentrum? 

Nee 

Oordeel Voldoet waarschijnlijk niet aan de criteria van de NRC en ook 

niet van het Voedingscentrum.  

De doelgroep is echter De doelgroep is echter formeel 13+ 

waardoor de regels voor reclame gericht op kinderen uit de NRC 

niet van toepassing zijn. 

 

  

https://www.youtube.com/user/karvancevitam
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Wicky 

Locatie van reclame gericht op 

kinderen 

https://www.youtube.com/channel/UCnqZ8x88U5sdUolvFo90dH

A  

Criteria waarop kindgerichtheid 

is beoordeeld 

 Clipjes van kinderen met Wicky en waterpistolen, kinderen die 

spelletjes spelen en knutselen. 

Doelgroep Onbekend  

Voldoet aan voedingskundige 

criteria NRC? 

Ja  

Voldoet aan criteria 

Voedingscentrum? 

Nee 

In samenwerking met 

organisatie gericht op 

voeding/beweging/gezondheid? 

Nee 

In samenwerking met het 

Voedingscentrum? 

Nee 

Oordeel Voldoet wel aan de criteria van de NRC, maar niet aan de 

criteria van het Voedingscentrum. 

De doelgroep is echter formeel 13+ waardoor de regels voor 

reclame gericht op kinderen uit de NRC niet van toepassing zijn.  

 

   

https://www.youtube.com/channel/UCnqZ8x88U5sdUolvFo90dHA
https://www.youtube.com/channel/UCnqZ8x88U5sdUolvFo90dHA
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6.4 Pinterest 

Uit de 157 geïnventariseerde bedrijven hebben 37 een Pinterest platform. Uit deze 

platforms kwam er in 3 promotie voor eten en drinken voor. In geen van de gevallen 

leek de promotie of reclame kindgericht te zijn.  

6.5 Google+ 

Kinder 

Locatie van reclame gericht op 

kinderen 

https://plus.google.com/communities/108374404527158044529  

Criteria waarop kindgerichtheid is 

beoordeeld 

 Surprise speeltjes staan op de pagina geadverteerd, met beelden 

van de speeltjes die er in voor komen. 

 Kindgerichte animatie filmpjes met baby Mickey en Minnie Mouse 

bijvoorbeeld, Play Doh speelgoed.  

 Lijkt echter op zeer jonge kinderen gericht die misschien niet zelf 

direct naar de pagina kijken. 

Doelgroep Onbekend 

Voldoet aan voedingskundige 

criteria NRC? 

Nee 

Voldoet aan criteria 

Voedingscentrum? 

Nee 

In samenwerking met organisatie 

gericht op 

voeding/beweging/gezondheid? 

 Nee 

In samenwerking met het 

Voedingscentrum? 

 Nee 

Oordeel Voldoet niet aan de criteria van de NRC, maar niet aan de criteria van 

het Voedingscentrum. 

De doelgroep is echter formeel 13+ waardoor de regels voor 

reclame gericht op kinderen uit de NRC niet van toepassing zijn.  

 

 

https://plus.google.com/communities/108374404527158044529
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7 YouTube en vloggers 

7.1 Reclame voor de vlog 

NB: van niet alle reclames zijn screenshots gemaakt. 

 

 Merk (product) Vlogger(s) waar de 

reclame bij 

verscheen 

Oordeel 

Aan de hand van NRC en Voedingscentrum 

criteria, en aan doelgroep  

McDonald’s, Ontbijt menu Jelly Voldoet waarschijnlijk niet aan de criteria van de 

NRC en ook niet van het Voedingscentrum. De 

doelgroep is echter niet bekend dus is er weinig 

basis om van een overtreding van de regels te 

spreken. 

Coolbest, diverse sappen NikkieTutorials 

Modifast, Protein Shape Nina Houston 

Unox, Extra Rijkgevuld 

Tomatensoep 

TheKelVlog 

Storck, Knoppers Yarasky 

Mars Incorporated, Twix 

Koffiemoment 

Meisje Djamila 
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7.2 Reclame tijdens de vlog 

 Merk (product) Vlogger(s) waar de 

reclame bij 

verscheen 

Oordeel 

Aan de hand van NRC en Voedingscentrum 

criteria, en aan doelgroep  

Modifast, Protein Shape Nina Houston Voldoet waarschijnlijk niet aan de criteria van de 

NRC en ook niet van het Voedingscentrum. 

De doelgroep is echter niet bekend dus is er 

weinig basis om van een overtreding van de 

regels te spreken. 

McDonald’s, Angus Burger CrocoJill 

GameMeneer 

Dirk van den Broek, Activia 

yoghurt 

Gekke Markie Voldoet aan de criteria van de NRC maar niet aan 

de criteria van het Voedingscentrum (afhankelijk 

van de exacte productkeuze).  

De doelgroep is echter niet bekend dus is er 

weinig basis om van een overtreding van de 

regels omtrent reclame gericht op kinderen te 

spreken. 

Vifit, Drink yoghurt OnneDi 
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7.3 Bannerreclames 

 Merk (product) Vlogger(s) Oordeel Aan de hand van NRC en Voedingscentrum 

criteria, en aan doelgroep  

Hero, Babyvoeding DusDavidGames Onduidelijk of het voldoet aan de NRC criteria en die 

van het Voedingscentrum. 

De doelgroep is hier wél duidelijker: dit is gericht op 

ouders van baby’s en dus niet op kinderen. 

 

  



 

 

 

C12038  

 55 
 

 

7.4 Gebruik van eten of drinken door vloggers zelf 

Iglo, Roerbak Sensatie 

Locatie van reclame gericht op kinderen Croco Jill:  

https://www.youtube.com/watch?v=2TET6u98Vxs 

Criteria waarop kindgerichtheid is 

beoordeeld 

De inhoud lijkt niet specifiek op kinderen onder de 13 te zijn 

gericht. De vlog bestaat uit activiteiten met adolescenten en/of 

jongvolwassenen. 

Doelgroep Onbekend: jongeren, waar de verdeling naar 

leeftijdscategorieën niet bekend is. 

Voldoet aan voedingskundige criteria 

NRC? 

Waarschijnlijk niet 

Voldoet aan criteria Voedingscentrum? Nee 

In samenwerking met organisatie gericht 

op voeding/beweging/gezondheid? 

Nee 

In samenwerking met het 

Voedingscentrum? 

Nee 

Oordeel Lijkt niet te voldoen aan de criteria van de NRC of de criteria 

van het Voedingscentrum. De doelgroep is echter niet bekend 

dus is er weinig basis om van een overtreding van de regels 

omtrent reclame gericht op kinderen te spreken. 

 
 

 

 

   

https://www.youtube.com/watch?v=2TET6u98Vxs
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Fanta 

Locatie van reclame gericht op kinderen Beautygloss: https://www.youtube.com/watch?v=P4Obe7JR7bM  

Criteria waarop kindgerichtheid is 

beoordeeld 

De inhoud lijkt niet specifiek op kinderen onder de 13 te zijn 

gericht. De vlog bestaat uit activiteiten met oudere jongeren ( die 

boven de 18 lijken). 

Doelgroep Onbekend: jongeren, waar de verdeling naar leeftijdscategorieën 

niet bekend is. 

Voldoet aan voedingskundige criteria 

NRC? 

Nee 

Voldoet aan criteria Voedingscentrum? Nee 

In samenwerking met organisatie 

gericht op 

voeding/beweging/gezondheid? 

Nee 

In samenwerking met het 

Voedingscentrum? 

Nee 

Oordeel Voldoet waarschijnlijk niet aan de criteria van de NRC en ook niet 

van het Voedingscentrum. De doelgroep is echter niet bekend dus 

is er weinig basis om van een overtreding van de regels te 

spreken. 

 

 

https://www.youtube.com/watch?v=P4Obe7JR7bM

